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Verdnderungen im Suchverhailten

O'I Digitaler Wandel der B2B-
Informationssuche

Geschaftskunden suchen Informationen anders als

frGher.
Klassische Suchmaschinen waren lange die

Hauptquelle im B2B.
Diese Realitat verdndert sich spurbar durch neue

Technologien.

Aufkommen von KI-gestUtzten O 2
Suchsystemen

KI-Systeme (ChatGPT, Copilot, Gemini,
Perplexity) werden erste Anlaufstelle.

Sie dienen der Beantwortung komplexer
Fragen und Analysen.

Frage: Reicht klassische SEO noch aus fur
KMU?

O Die Notwendigkeit einer integrierten
Strategie

Die Antwort: Zukunftsfdhige Sichtbarkeit sollte

entstehen.
Dies erfordert eine intelligente Kombination von SEO

und GEO.
Mittelstdndische Unternehmen mussen ihre Strategie

Uberdenken.







Uberschneidungen

Verstdndlichkeit

E-E-A-T (Experience, Expertise, Authoritativeness,

Trustworthiness)

Content Qualitat
interne Verlinkungen

Website Struktur - Strukturierte Daten
Crawling




Klassische Suchmaschinenoptimierung (SEO)

Ziele und Mechanismen der SEO Funktion und Wirkung von SEO
Ziel: Hohe Platzierung von Websites in organischen SEO stellt sicher, dass Ihre Website gefunden wird.
Suchergebnissen. Dies geschieht, wenn potenzielle Kunden aktiv nach
Wichtige Stellhebel: Keyword-Optimierung, technische Losungen suchen.

Performance, Content-Qualitat. Sie bringt Inr Angebot in die Auswahl des Nutzers.

Auch Backlinks, Autoritét und Domain-Stdarke sind
entscheidend.



Generative Engine Optimization (GEO)

Ziele und Mechanismen
der GEO

Funktion und Wirkung
von GEO

GEO optimiert Inhalte gezielt fur
KI-gestutzte Such- und
Antwortsysteme.

Ziel ist es, als zitierte,
vertrauenswurdige Quelle Teil
der Antwort zu werden.

GEO adressiert Systeme, die
Inhalte zerlegen, wieder
synthetisieren und bewerten.

KI-Systeme entscheiden, welche
Unternehmen als Experten
wahrgenommen werden.

GEO macht Ihr Unternehmen zu
einer Referenz im
Entscheidungsprozess.

Der entscheidende Unterschied:
SEO bringt Sie in die Auswahl,
GEO macht Sie zur Referenz.







Gednderte Nutzererwartungen durch Ki

Neue Anforderungen der
Kunden

KI verandert Suchverhalten und Nutzererwartungen.

Kunden wunschen prdzise, fundierte Antworten ohne
lange Recherche.

Sie erwarten Einordnung, Vergleich und konkrete
Handlungsempfehlungen.

Bedeutung von Expertise und
Erfahrung

Inhalte mussen Expertise und Erfahrung klar erkennbar
machen.

Es geht nicht mehr nur um Traffic, sondern um
Vertrauensbildung (Quellennachweis notwendig).

Content wird zum entscheidenden Vertrauensbeweis.



Bewertungskriterien im Wandel: SEO vs. GEO
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Klassische SEO-Fokuspunkte

Klassische SEO konzentriert sich stark auf
Rankings und Klicks.

Performance in Suchmaschinen steht im
Vordergrund.

Sie ist ein Traffic-Instrument zur
Reichweitensteigerung.

Indexierung

GEO-Kriterien fur Content-
Bewertung

GEO bewertet Inhalte nach fachlicher Tiefe
und Struktur.

Verstdndlichkeit, E-E-A-T (Experience,
Expertise, Authoritativeness,
Trustworthiness - google als Standard
festgelegt) sind wichtig.

Aktualitat und Faktenlage spielen eine
grof3e Rolle.

Modellwissen (Trainingsdaten)







Unverzichtbarkeit der klassischen SEO

Kernbereiche fir SEO-Anwendung

Klassische SEO bleibt unverzichtbar far bestimmte Bereiche.

Dazu gehoren direkte Leadgenerierung und kontrollierte Conversion-Strecken
(Phasen des Website-Besuches).

Auch Produkt- und Leistungsseiten sowie nachhaltiger organischer Traffic
bleiben gerade in der Informationtbermittlung aktuell unverzichtbar.



Starken und Anwendungsfelder von GEO

GEO als Wettbewerbsvorteil fur KMU Einsatzbereiche der GEO-Optimierung

Mittelstéindische Unternehmen profitieren Gberproportional. GEO entfaltet seine Stdarke bei komplexen, erklarungsbedurftigen B2B-
KI-Systeme bevorzugen klare Expertise statt reiner Markenbekanntheit. Themen. ) |

Dies bietet einen entscheidenden Vorteil gegeniiber GrolRkonzernen. Besonders relevant fur Beratungs-, Technologie- und

Wissensdienstleistungen.

Ideal in frihen Phasen der Customer Journey und zur Thought-Leader-
Positionierung.






Praxis-Effekte und Markenwahrnehmung

Steigerung der Markenprdsenz durch Zitate

Fachartikel, Studien oder Leitfdden werden in KI-Antworten zitiert.
Dies stdarkt die Markenwahrnehmung und Autoritdt.
Unternehmen werden als "Standardreferenz’ wahrgenommen.

Einfluss auf Kaufentscheidungen

Kaufentscheidungen werden vorbereitet, bevor ein Website-Besuch stattfindet.
GEO schafft Vertrauen bereits vor dem ersten Klick.
SEO erzeugt Sichtbarkeit, GEO etabliert Glaubwurdigkeit.







Aspekte der GEO-Implementierung

Abhdngigkeit und
Qualitatsanforderungen

Abhdngigkeit von der Entwicklung einzelner Kl-Plattformen.
Hohere Anforderungen an Content-Qualitat, Struktur und
Aktualitat.

GEO ersetzt SEO nicht, sondern baut auf einer soliden SEO-Basis
auf.

Kontroll- und Messgrofden im Blick

GEO ist kein Selbstldufer und bringt Herausforderungen mit
sich.
Geringere direkte Kontrolle Uber Traffic und Conversions.
Fehlen von vollsténdig standardisierten Messgrof3en.






Die Symbiose von SEO und GEO

Technische Grundlage und

Content-Verstarkung

Eine saubere technische SEO-Grundlage ist essenziell.
Nur so kdnnen KI-Systeme Inhalte finden, verstehen
und nutzen.

GEO verstarkt die Wirkung hochwertiger SEO-Inhalte.

Vorteile strukturierter und

faktenbasierter Inhalte

Strukturierte, faktenbasierte Inhalte performen besser
in Suchmaschinen.

Solche Inhalte werden hdufiger von KI-Systemen zitiert.
Dies stdrkt Autoritdt und Markenwahrnehmung.

Es entsteht eine Win-Win-Situation fur Sichtbarkeit,
Reputation und Nachfragequalitat.







Fundamentale SEO-Basis sichern
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Technische Sauberkeit und
Indexierbarkeit

Sichern Sie die technische SEO-Grundlage ab.
Achten Sie auf Sauberkeit, klare Seitenstruktur
und Performance.

Gewdhrleisten Sie eine gute Indexierbarkeit
lhrer Inhalte.




Inhaltsstrategie fur KI-Systeme

Faktenbasierte Starkung des Contents
Starken Sie Inhalte mit belastbaren Fakten.

® Nutzen Sie Statistiken, Zitate, Studien und verléssliche Zahlen.
Das erhoht die Glaubwurdigkeit und Relevanz.

KI-freundliche Struktur und Expertise

Schaffen Sie eine KiI-freundliche Struktur mit HI-H3-Logik.

Nutzen Sie logisch gegliederte Abschnitte, Listen, Tabellen und Schema.org-
Markup.

Machen Sie Expertise sichtbar durch Fallstudien, Whitepaper, Autorenprofile und
Quellen.

Ganzheitliche Beantwortung und Aktualisierung

Beantworten Sie komplexe Fragen ganzheitlich — der Sweet Spot fur GEO.
Aktualisieren Sie Inhalte regelmdl3ig, da KI-Systeme aktuelle Inhalte
lbevorzugen.

Dies sichert Relevanz und Sichtbarkeit in der KI-Suche.







Abzeichnende Trends in der Suche

Integration von Sprachsuche und
Personalisierung

Starkere Integration von Sprachsuche und kontextuellen
Anfragen.

Zunahme hyperpersonalisierter KI-Antworten (KI und
Echtzeit-Datenanalysen).

Die Suche wird individueller und situationsbezogener.

Multimodaler Content im Vormarsch

Kombination aus Text, Video, Bildern und interaktiven
Elementen.

FUr B2B-Unternehmen: Multimedialer, strukturierter und
erkldrender Content.

Dieser gewinnt weiter an Bedeutung und Relevanz.







Chancen im digitalen Wandel

Strategische Bedeutung fur B2B-
KMU

Die digitale Suchlandschaft steht vor einem
strukturellen Wandel (Chatgpt.com/merchants).
FUr mittelstdndische B2B-Unternehmen ist dies eine
strategische Chance.

Es ist keine Bedrohung, sondern eine Moglichkeit zur
Positionierung und Imageaufbau gegenuber
Mitbewerbern.




Die Entwicklung zeigt zwei zentrale Trends

Die Einbindung von Sprachsuche und Augmented Reality in generative Suchmaschinen, wodurch Suchanfragen
intuitiver werden, zunehmend hyper-personalisierte Antworten basierend auf individuellem Nutzerverhalten, und die
VerknUpfung verschiedener Medienformate. Suchergebnisse werden klnftig nicht mehr nur aus Texten bestehen,
sondern auch Videos, Bilder und interaktive Inhalte kombinieren.

FUr B2B-Unternehmen bedeutet das: Multimediale Inhalte werden wichtiger. Ein Erklarvideo zu Inrem Produkt,
interaktive Produktkonfiguratoren oder visuelle Fallstudien konnen kunftig auch in Kl-generierten Antworten
eingebunden werden.

Die gute Nachricht: GEO-Effekte zeigen sich typischerweise nach drei bis sechs Monaten. Die Geschwindigkeit hangt
von der Inhaltsqualitat, bestehenden Autoritatssignalen und der Nischenstdrke ab. Wer jetzt beginnt, sichert sich
einen Vorsprung.



Klare Handlungsempfehlung

Ganzheitliche Content-Strategie

= technische Voraussetzungen schaffen & Performance Gberwachen (viele Ki-
Crawler verarbeiten kein oder nur bedingt Java Skript)

= Kl-Ziele festlegen

= Uberdenken Sie lhre Content-Strategie ganzheitlich (Sentiment-Analyse).

= Stdrken Sie bestehende Inhalte mit Struktur, Fakten und Tiefe und passen diese
auf die potenzielle Zielgruppe an (technische Voraussetzungen, Content: Frage/
Antwort, Erklarungen, Experteninterviews,...).

= Entwickeln Sie neue Inhalte gezielt fur komplexe Fragestellungen.

= Erwdhnungen auf externen Seiten: Listicals, Vergleiche, Expertenbuilding
(Studien), Community Marketing, Bewertungen,...

Integration von SEO und GEO

= Denken Sie SEO und GEO nicht getrennt, sondern integriert.
= Die Zukunft gehort Unternehmen, die beides strategisch verbinden.
= Wer heute handelt, ist morgen sichtbar, wenn Entscheidungen vorbereitet werden.
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Links

Content

= Google Funktion ,Nutzer fragen auch” (People Also Ask — PAA)
» https://alsoasked.com/
= Google Search Console -> Suchanfragen

LLM Tracking Tools

 https://peec.qif
» https://scrunch.com/

E

Simulation

» https://otterly.ai/ -> simulation google query fan out
= https://www.perplexity.ai/pro
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